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Un cambio di paradigma nella valutazione dei rischi Auto
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Modello di pricing UBIModello di pricing tradizionale

Approssimazione
del rischio

Valutazione comportamentale
del guidatore

Valutazione comportamentale
del guidatore e del veicolo

• Eta’

• Anni di guida, Zona geografica

• Dati sul veicolo

• Storico sinistri

• Comportamento di guida

• Contesto di guida

• Informazioni circostanti

• Confronto con altri automobilisti

• Modello di pricing UBI

• Valutazione ADAS

• Utilizzo di funzionalità autonome

• “Comportamento” del veicolo”

Modello di pricing per veicoli autonomi



Lo scenario odierno: dati tradizionali e dati telematici
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Dati
del veicolo

Dati
dell’intestatario

Dati
comportamentali

Dati
di percorrenza



Le nuove variabili: processi e caratteristiche

5I dati: opportunità e sfide in ambito automotive| Swiss Re | 22.11.2018

Raccolta dati raw

Pulitura dati ed
interpolazione

Analisi di distribuzione e 
time series dei parametri

Identificazione e test di 
variabili interessanti



Dalla definizione all’analisi preliminare…
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…alle implicazioni nei processi di pricing e segmentazione
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Yi stimata, ordinata e 

divisa a-priori in un 

numero n di classi S
(S1, S2 … Sn)

Y = β1..3* β4*X2 * β5..7

dove  Y =  variabile di risposta

(e.g. freq sinistri = num crash/exposure)                        

calcolata per ogni cliente Ci  Yi

Cliente Ci

con variabile di risposta Yi

assegnato al segmento Si

Applicazione
formula

Identificazione
fattori

Client ID X1 X2 X3

1 β1 β4 β5

2 β2 β4 β5

3 β2 β4 β5

4 β3 β4 β6

….

101 β1 β4 β7

….

n β1 β4 β6

Matrice
scoring

La formula moltiplicativa è una conseguenza
dell’applicazione della funzione link GLM

Definizione formula Scoring

Esempio matrice scoring*

*la matrice viene rivista con una frequenza definita e 
variabile in base alle esigenze (da annuale – minimo –
a trimestrale – massimo consigliato)

Definizione
segmenti



La quantità di dati e i possibili modelli
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Ruoli e capacità richieste
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Data science Analisi attuariale

Compagnia

Consulente
Riassicuratore

Telematics/
Technology 

Service Provider



Un cambio di paradigma nella valutazione dei rischi Auto
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Modello di pricing UBIModello di pricing tradizionale

Approssimazione
del rischio

Valutazione comportamentale
del guidatore

Valutazione comportamentale
del guidatore e del veicolo
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Partnership BMW-Swiss Re: l’ADAS Risk Score
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When

HowWhat

Outlook

Uno score per gli ADAS:
• quali sono installati
• quanto sono sicuri
• quanto vengono utilizzati

Disponibile per le compagnie 
attraverso una piattaforma 
online

Lancio: Q1 / Q2 2019 Il Gruppo BMW e Swiss Re 
inviteranno altre case 
automobilistiche ad unirsi 
all’ADAS Risk Platform
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